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Branding & Design

Kampagnen

weitere Schwerpunkte

Markenentwicklung und -positionierung
Printdesign
Webdesign
App und Mobile
Messedesign

Above the line
Below the line 
Crossmedia

Fotografie & Bildbearbeitung
Illustration



Content Strategy
inhaltliche Themenberatung
Aufsetzen von wiederkehrenden 
Rubrikposts 
Optimieren/Aufsetzen der Kanäle
Mediaplanung für LinkedIn, Xing, 
FB, Twitter und Instagram
Story Highlights Instagram 

Content Erstellung
Bild Posts erstellen 
Video Content erstellen 
Video Schnitt
Musiksuche
Text
Fotoshootings
Sprecher (in House)

Interaktion 
Influencersuche und  
-Kommunikation 
Follower-aufbau
Community Management 

Werbung
Anzeigenerstellung in allen  
Formaten
Anzeigenschaltung 

Social Media
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Alexander Dimolaidis
Geschäftsleitung Ann-Katrin Fleckenstein Benjamin RöderChristos Tsoridis Andreas Wagner



Arbeitsbeispiele



Kampagne 
für das neue Newsboard
Viele Online Marketing-Aktivitäten des Reise-IT- 
Unternehmens amadeus wurden in einem neuen Newsboard 
zusammengelegt werden. zündung entwickelt dafür eine
Kampagne um das neue Medium bei Reisebüros zu bewerben. 



Anzeige



Print-Mailing 



Zielgruppen  
Mailings



Gewinnspiel



Messeaktion mit Badeente



Werbemittel 



VIP-Einladung zum Event



Instagram-Posts 



Facebook Werbung



Markteinführung 
Ganz ohne Werkzeug
Unter dem Slogan „Ganz ohne Werkzeug“ entwickelt  
zündung für das Unternehmen fischer das Branding für eine 
DIY-Produktreihe, die die kleinen Probleme des Alltags ohne 
Werkzeug löst. Packungsgestaltung für über 20 Produkte,  
Visuals, POS-Materialien, Social Media Filme und vieles mehr 
wurden dabei für den Verkauf in vielen Ländern erarbeitet. 
Die Marke und die Einführung im Handel wurden mit dem 
Markenaward 2020 und dem Branchenaward Best of  
Communication ausgezeichnet. 



Kampagnen Visual 



Produktdesign



POS



POS Produkt-Flyer



POS-Aktion Boxautomat Link zum Post

https://www.youtube.com/watch?v=euEO2IH9PXk


POS Roboter, der Kunden zum Regal begleitet



POS Film, der die Anwendung zeigt Link zum Film

https://www.youtube.com/watch?v=O6nlN4nSiGA


Facebook Bewerbung Vakuum Pad Link zum Post

https://www.youtube.com/watch?v=Bja3PtjhSrY


Showroom Gestaltung
zündung entwickelt für Händler von Hyundai und Kia einen 
Leitfaden, wie sie Zubehör und Teile am besten im Autohaus 
verkaufen. Dabei geht es neben der optimalen Präsentation 
der Produkte unter anderem auch um den richtigen Umgang 
mit Promotionsmaterial. 
Zur optimalen Präsentation im Verkaufsraum gestaltet zün-
dung auch ein einheitliches Verpackungskonzept für einzelne 
Produkte.



KIA Händler Verkaufsraum



KIA Händler Zubehör- und Teile-Displays



KIA Pflegeprodukte



KIA Händlerguide



Hyundai Händlerguide



Markenpositionierung  
Alimta
Alimta ist ein Zytostatikum des Pharmaunternehmens Lilly. 
Trotz guter Studienergebnisse wurde die Therapie für ältere 
Patienten zögerlich eingesetzt. Die von zündung entwickelte 
Pharma-Kampagne bewirbt daher die Gabe speziell bei Men-
schen über 65 und klärt über die Studienlage auf.



Vorschaltanzeige



Vorschaltanzeige



Videokarte Link zum FilmLink zum Film



Webseite



eDetailing



Umzugskampagne  
Süwag
zündung entwickelt für den regionalen Energiedienst-
leister Süwag eine Kampagne, die Kundinnen und 
Kunden bei ihrem privaten Umzug unterstützt. Mit 
Checklisten, Ratgebern, Gutscheinen, kostenlosen 
Umzugskartons und Hilfe beim Umzug des Strom-
anschlusses positioniert sich Süwag als Anbieter aus 
der Region für die Region. 












